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Eine Buhne fur
den Medienvertrieb

Anfang September findet in Hamburg der 11. VDZ Distribution

Summit statt. Mit von der Partie sind wieder Referenten aus allen

Vertriebssparten - vom Abonnement liber den Einzelverkauf bis

zum Digitalgeschaft.

Der VDZ Distribution Summit hat sich
in den vergangenen Jahren zum Treff-
punkt fiir Fihrungskrifte aus allen
Bereichen des Medienvertriebs entwi-
ckelt. Entsprechend vielfiltig ist auch das
diesjdhrige Vortragsprogramm am 5.
und 6. September in Hamburg. Der Kon-
gress verspricht wieder Best Practices,
und Trendberichte aus Bereichen wie
Abomarketing, Einzelverkauf und Digi-
talvertrieb. Insgesamt stehen mehr als 20
Vortrage und Diskussionsrunden auf der
Agenda. Themenschwerpunkte sind bei-
spielsweise Erfahrungen mit neuen Abo-
Modellen, Paid Content, der Einsatz von
Podcasts, aber auch erfolgreiche Print-
Newcomer.

»Der Vertrieb®, sagt Lutz Driige,
Geschiftsfithrer Print und Digitale
Medien, ,wird immer wichtiger und
zugleich komplexer. Auf dem VDZ Dis-
tribution Summit bieten wir den Teilneh-
mern die Moglichkeit, sich mit Top-
Experten inhaltlich auszutauschen, sich
zu vernetzen und neue Ideen fiir den
eigenen Vertrieb zu gewinnen.“

Von Seiten der Content-Anbieter
stehen im Empire Riverside Hotel unter
anderem Fiihrungskrifte von Publi-
kumszeitschriften- und Zeitungen und
Fachmedien auf dem Podium. Zu den
Keynote-Speakern gehoren in diesem
Jahr Kai Rose, geschiftsfithrender
Gesellschafter der Mediengruppe
Klambt, Sigrun Kaiser, Vorstandsvorsit-
zende von Blue Ocean Entertainment,
und Dr. Karl Ulrich, CEO Fachmedien
der Siidwestdeutschen Medienholding.

Eine weitere Keynote kommt von
Henning Ecker, geschiftsfiihrender
Gesellschafter von MZV Moderner Zeit-

LUTZ DRUGE,
Geschdftsfiithrer Print und Digitale
Medien, Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger, Berlin

schriften Vertrieb. Das Programm der
beiden Veranstaltungstage wird aufler-
dem von weiteren Nationalvertrieben,
Abonnement-Dienstleistern sowie
Presse- und Buchhindlern mitgestaltet.
So spricht etwa Thomas Wiesel, CEO
Lagardére Travel Retail Deutschland
tiber ,Upselling durch erfolgreiche
Instore-Promotion®

Am ersten Kongresstag werden
parallele Sessions angeboten, zwischen
denen sich die Teilnehmer entscheiden
kénnen. Dem Einzelverkauf widmet sich
unter anderem der Hamburger Verleger
Oliver Wurm am Beispiel seines Uberra-
schungserfolges Das Grundgesetz als
Magazin. Mit von der Partie in dieser
Session ist auflerdem der Nationalver-
trieb VU Verlagsunion mit dem Thema
»Big Data im Pressevertrieb“. Zur selben
Zeit spricht Lennart Schneider, Projekt-
leiter der Zeit-Verlagsgruppe iiber das
Abonnementmodell ,,Freunde der Zeit*
Im Apschluss geht es um Plattformen fiir
Kundenbeziehungsmanagement sowie
um kreatives Dialogmarketing.

Abgerundet wird der VDZ Distri-
bution Summit durch Best-Cases aus
anderen Branchen, darunter das Mobili-
titsabonnement von Porsche.

Der Abend des ersten Kongressta-
ges steht wieder im Zeichen der Verlei-
hung des FUTURUM Vertriebspreises an
herausragende Personlichkeiten und
Projekte. Der Vertriebspreis, vergeben in
drei Kategorien, ist eine Kooperation zwi-
schen dem VDZ und DNV.

Weitere Informationen gibt es unter
www.vdz-distribution-summit.com

JOHANNES FREYTAG

DNV 6/2019

R REETZ

VDZ/ OLIVE

(‘@)dih(:foun
L\

‘|1"II
Al
<

[N

Modderner Zewtactrifor Verts

1\59}35&% @Ewysw

Ctednrelorln“\

[ e LS Helter) KLAMY
Pressevertrieb l\ 5 p o (y ALA 3

.. valora ZE\'I

ztv-logiﬂil(.dc

FUTURUM @ FUTU

kelte 17 5KLAMBT

Beim letztjihrigen VDZ

Distribution Summit gehor-
ten Henning Ecker (links),
geschiftsfiihrender Gesellschafter
MZV Moderner Zeitschriften Ver-
trieb, und Stefan Buhr (2. von
rechts), Vertriebsleiter Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung, zu den
Teilnehmern. In diesem Jahr
stehen sie auf dem Podium.
AufSerdem im Bild: Andreas
Klinkmann (2. v.I. Funke Medien-
gruppe) und Bjorn Lotz (r., FAZ)

Sigrun Kaiser, CEO der

Blue Ocean Entertainment
AG, gehort in diesem Jahr eben-
falls zu den Referentinnen auf
dem Distribution Summit. 2018
durfte sie an gleicher Stelle den
FUTURUM Vertriebspreis von
VDZ und DNV in der Kategorie
Vertriebsmanagerin des Jahres
entgegennehmen. Wer ihre ,,Nach-
folger* werden, zeigt sich am
Abend des ersten Kongresstages

Auch in diesem Jahr werden

wieder rund 200 Fiihrungs-
krifte aus allen Bereichen des
Medienvertriebes im Empire
Riverside Hotel erwartet
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