
Für das PVZ Medien Event sucht die Presse-
vertriebszentrale jedes Jahr eine außerge-
wöhnliche Umgebung. Für die diesjährige 
Feier galt das umso mehr, wurde doch das 
40-jährige Bestehen gefeiert. Medienpartner 
war erneut Der Neue Vertrieb (DNV). Martin 
Lange, Geschäftsführer der PVZ, berichtet 
über die Suche nach dem richtigen Veranstal-
tungsort: „Nach der außergewöhnlichen 
Location für das PVZ Medien Event 2018 war 
uns bewusst, dass diese nur schwer zu toppen 
sein wird. Beim ersten Vororttermin am 
Jachthafen wurden wir durch die Räume 
geführt und bekamen sofort Ideen für das 
Event 2019. Bereits nach kurzer Zeit stand 
fest, dass es diese Location mit einer Motto-
Party werden sollte. Und was bot sich besser 
an, als den historischen Charme aufzugreifen 
und für einen Abend die 20er Jahre wieder-
aufleben zu lassen? Jedes Details, jedes 
Element der Deko, jeder unserer Showacts – 
Band und die Tastings – wurden auf die 20er 

Jahre abgestimmt.“ Die PVZ-Mitarbeiter 
haben das Motto mit Leben gefüllt. Von der 
Schiebermütze über die Fliege bis hin zu 
Federn im Haar und den eleganten schwarzen 
Handschuhen – die PVZ war mit Haut und 
Haar dabei. Schnell zeigte sich für Martin 
Lange, dass die Mühe sich gelohnt hat: „Die 
begeisterten Gesichter bei der Ankunft der 
Gäste an der Location und beim Betreten des 
Kaiser-Wilhelm-Saals zeigten uns, dass wir 
sämtliche Erwartungen übertroffen haben. 
Ganz besonders freute uns, dass so viele Gäste 
das Motto auch mit ihrer Kleiderwahl aufge-
griffen und dem Abend so noch mehr Charme 
und Glanz verliehen haben. Und einige Gäste 
waren noch bis drei Uhr morgens an der Bar 
in Gespräche vertieft. Das beweist uns, dass 
das PVZ Medien Event 2019 für alle Gäste 
eine herausragende Gelegenheit für Gesprä-
che und Networking ist und gern genutzt 
wird. Für uns ein großer Erfolg!“
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Die Gäste sahen es genauso. 
Andreas Nick, Inhaber Nick Medien Ver-
triebsunion und Beiratsvorsitzender der 
PVZ, resümierte: „Die diesjährige Veran-
staltung war ein sehr gelungener Event, 
der eine hervorragende Gelegenheit bot, 
sich mit den Partnern und Kollegen aus 
den Verlagen und der Abowerbung aus-
zutauschen. Bestens organisiert und kuli-
narisch versorgt konnte an einer tollen 
Location über die aktuellen Themen 
ausgiebig diskutiert werden. Und der 
Spaß kam auch nicht zu kurz. Rundum – 
eine sehr gelungene Veranstaltung.“

Auch Burkhard Quermann, 
Geschäftsführer Allgemeiner Debitoren- 
und Inkassodienst, war begeistert: „Der 
Abend 40 Jahre PVZ war sehr gelungen. 
Tolles Ambiente, gute Stimmung und 
interessante Gespräche. Ein Kompliment 
an die Organisatoren und auf weiterhin 
‚goldene Geschäfte‘ für die PVZ.“ 

Weder das Networking noch der 
Spaß kamen an dem Abend zu kurz, 
befand Mario Melchert, Verlagsleitung 
Martin Kelter Verlag: „Es hat uns sehr gut 
gefallen und man hat eine angenehme 
Mischung aus beruflichen und privaten 

Gesprächen finden können.“ Anja Hart-
mann, Geschäftsführerin GMI Gesell-
schaft für Mahn- und Inkassowesen, 
lobte: „Der Service war perfekt und die 
Stimmung, wie jedes Jahr, sehr unterhalt-
sam und gut.“ Und Uwe Bronn, Vertriebs-
leitung Zenit X, ergänzte: „Die Location 
war außergewöhnlich und für das Motto 
sehr passend. Das ‚bestellte‘ Wetter hätte 
besser nicht sein können.“

Tobias Mai, Geschäftsführer Ver-
trieb bei der Burda Magazine Holding, 
bilanziert: „Für mich war die PVZ-Jubilä-
umsveranstaltung eine gelungene 
Mischung aus Fachinformationen, Denk-
anstößen und intensivem Networking. 
Und all das in kreativer Atmosphäre – ein 
sehr gelungener Abend.“

Und wo und wie wird im kommen-
den Jahr gefeiert? „Was die Gäste 2020 
erwarten wird, wissen selbst wir noch 
nicht“, sagt Martin Lange.

Bilder zum Event finden Sie auf den 
folgenden Seiten.

Der Festsaall war liebevoll im Stil der 20 Jahre 
geschmückt

ANZEIGE
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 Gastgeber Martin Lange, 
Geschäftsführer der PVZ, begrüßte die 
Gäste stilecht in Mode der 20er Jahre 

 Medienpartner des Events war Der 
Neue Vertrieb (DNV) 

 Empfang im Garten an der Elbe: 
Das Wetter zeigte sich von seiner 
besten Seite 
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 Martin Lange  und Peter 
Strahlendorf, Verleger des Presse-
Fachverlags (re.), begrüßen Tobias 
Mai, Geschäftsführer Vertrieb bei 
der Burda Magazine Holding, 
und xy,

 Christian Süss, Werbeleiter bei 
DPV (v.r.) mit Bernhard und 
Marco Ranke, Inhaber MCE 
Service 

 Lutz Drüge, Geschäftsführer 
Print und Digitale Medien beim 
VDZ (li.), Claudia Schatz (2.v.r.), 
Leitung Vertrieb und Marketing 
der Neuen Verlagsgesellschaft, mit 
Martin Lange und Peter Strahlen-
dorf

 Martin Lange durfte auch 
Andreas Nick, den geschäftsfüh-
renden Gesellschafter von Nick 
Medien, begrüßen.

 Michael Fischer, Geschäftsfüh-
rer Sales Impact / Presse Impact
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 Wie aus den 20er Jahren ins 
Jahr 2019 versetzt: Markus Klei, 
Gesamtvertriebsleitung Klambt, 
mit Carolina Rizqallah, Neue 
Verlagsgesellschaft

 Martin Lange (v.l.) mit Frank 
Reh, Frank Reh GmbH mit Peter 
Strahlendorf

 Mit Spaß dabei (v.r.): Uwe 
Bronn, Zenit Pressevertrieb, 
Bettina Hinz, Geschäftsführerin 
Funke direkt, und Andreas Klink-
mann, Gesamtvertriebsleiter 
Funke Zeitschriften.

 Stefan Buhr, Vertriebsleitung 
der FAZ, mit Konstanze Hacke, 
Inhaberin Konstanze Media

 Marco Graffitti, Geschäfts-
führung DPV, und Gisbert Kom-
lóssy, CEO Intan Group
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 Den Abend im schönen 
Ambiente genossen (v.r.): Lutz 
Drüge, Mario Melchert, 
Geschäftsführer Martin Kelter 
Verlag und seine Frau Anja

 Froh gesinnt auf dem PVZ 
Medien Event (v.l.): Daniel 
Beljan, Controlling Intan, Burk-
hard Quermann und Frank 
Gewiese vom Allg. Debit & 
Inkasso Dienst

 Heide Kiel (GMI) und Maren 
Brandt (PVZ)

 Nett-Working: Uwe Bronn 
(li.) im Gespräch mit Olaf Bendt 
Geschäftsführung dsb
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